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Il progetto “Filiere corte”

Obiettivi principali:
1. ampliare il quadro conoscitivo sulle filiere corte;

2. Individuare le aree di impatto economico, sociale e ambientale di
gueste forme di commercializzazione dei prodotti agroalimentari;

3. valutare le caratteristiche di una forma rilevante di filiera corta
attraverso un’indagine diretta su produttori e consumatori;

4. fornire indicazioni al legislatore su come promuovere lo sviluppo
delle filiere corte
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piccoli/in avvio
grandi
alternativi

Padova, Vetralla (VT)
S. Giovanni Valdarno (AR)

Milano, Torino, Bari
Grandi Montevarchi (AR), Taranto 6 93 241
Roma-Circo Massimo

Bologna, Urbino/Fano (PU)
Alternativi Roma-Testaccio 4 45 133
Pontecagnano (SA)

Piccoli/in avvio

Totale 13 158 458
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Prodotti venduti . . : -
Piccoli Grandi Alternativi

Frutta 45% 25% 29%
:> Ortaggi 50% 29% 20%
Trasformati del latte 15% 26% 13%
Trasformati vegetal 15% 14% 36%
Altro (uova, erbe, dolci, ...) 20% 32% 40%
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Profilo demografico dei clienti
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Profilo di consumo
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Mercati diversi produttori diversi consumatori diversi
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